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Asunto: Ley Reformatoria a la Ley Organica de Comunicacion

De mi consideracion;

En mi calidad de Asambleista y en virtud de la capacidad de iniciativa para formular proyectos de
Ley que otorga el articuio 134 numeral 1 de la Constitucién de la Reptblica y articulo 54 numeral 1
de la Ley Organlca de la Funcién Legislativa, presento a usted y por dignoc intermedio a las y los
asambleistas y opinién plblica, el Proyecto de LEY REFORMATORIA A LA LEY ORGANICA DE
COMUNICACION, a fin de que se digen darle el tramite constitucional y legal pertinente.
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EXPOSICION DE MOTIVOS:

Una de las fuentes principales para financiar el presupuesto de las
organizaciones deportivas profesionales son los auspicios de sus
patrocinadores.

Histéricamente el Campeonato Nacional de Futbol, el torneo profesional mas
importante en el Ecuador, ha sido auspiciado por empresas que pertenecen a
distintos ramos de la actividad comercial, enfre las cuales destacan por su
presencia continua: las empresas publicas, los canales de television, las
aerolineas, las prestadoras de servicios de telefonia celular, las de
indumentaria deportiva, los bancos, y los preductores de bebidas de
moderacion, gaseosas y refrescos, entre otras.

Debido a los cambios normativos introducidos por la Ley Organica de
Comunicacion, se limité la publicidad y patrocinio de bebidas de moderacion
Gnicamente a los canales alternativos, esto es a: las vallas publicitarias,
marquesinas, transporte publico, letreros luminosos y en las camisetas de los
equipos profesionales.

La sefialada prohibicidn de pautar publicidad de bebidas de moderacion en
canales de radio y television, ha mermado una de las fuentes mas importantes
para el financiamiento del campeonato nacional, asi como de los equipos que
compiten en él.

CONSIDERANDO:

Que el segundo inciso del articulo 19 de la Constitucién de la Republica
dispone que “se prohibe la emision de publicidad que induzca a Ja violencia, fa
discriminacién, el racismo, la toxicomania, el sexismo, la infolerancia religiosa o
politica y toda aquelfa que atente contra los derechos.”;

Que el segundo inciso del articulo 364 ibidem establece que “el Estado
controlara y regularé la publicidad de alcohol y tabaco.”;

Que, en principio, la publicidad de bebidas de moderacién, entendidas estas
como aquellas que contienen menos de cinco grados en el nivel de alcohol, fue
regulada por la Ley de Deporte, Educacion Fisica y Recreacién, publicada en el
Suplemento del Registro Oficial No. 255 del 11 de agosto de 2010;

Que el primer inciso del articulo 147 de la Ley de Deporte, Educacion Fisica y
Recreacion sefiala que “se prohibe la propaganda y/o publicidad que promueve
Ia violencia, el consumo de sustancias estupefacientes y psicofrépicas, tabaco
o sus derivados, bebidas alcohblicas, excepto las bebidas de moderacion las
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expresamente mensajes de responsabilidad explicitos y adicionales a los
exigidos por la ley que desalienten el consumo irresponsable asi como el

consumo por menores de edad [...J

Que, posteriormente, con la entrada en vigencia de la Ley Organica de
Comunicacion, publicada en el Suplemento dei Registro Oficial No. 22 del 25
de junio del 2013, fue modificado el régimen publicitario de las bebidas de
moderacién;

Que la citada reforma al régimen publicitario fue introducida por el articulo 94
de la Ley Organica de Comunicacion, mediante el cual se prohibié de manera
general y categérica la publicidad en los medios de comunicacién social, de
bebidas que fengan contenido aicohdlico;

Que el numeral tercero del articulo 59 del Reglamento General a la Ley
Organica de Comunicacion, que “la publicidad de las bebidas de moderacion
podré realizarse, Gnicamente, a través de canales alternativos. ™

Que segln el articulo 48 del citado Reglamento, “son medios o canales
alternativos aquellos que no correspondan a la definicion de medios de
comunicacion social establecida en el Art. 5 de la Ley Orgénica de
Comunicacion y son utilizados para difundir publicidad de bienes, productos o
servicios ofertados dentro del territorio nacional.”

Que a la luz de lo dispuesto en el articulo 5 de la Ley Organica de
Comunicacion, “se consideran medios de comunicacion social a las empresas,
organizaciones publicas, privadas y comunitarias, asf como a las personas
concesionarias de frecuencias de radio y televisién, que prestan el servicio
publico de comunicacién masiva que usan como herramienta medios impresos
o servicios de radio, television y audio y video por suscripcion, cuyos
contenidos pueden ser generados o replicados por el medio de comunicacion a
través de intemet.”

Que habida cuenta de la prohibicion expresa para gue las empresas
productoras de bebidas de moderacién, como la cerveza, puedan pautar
publicidad en los medios de comunicacién social, se ha mermado una fuente
importante de auspicio a los organismos deportivos;

Que como consecuencia de la disminucién de los auspicios a los organismos
deportivos por parte de las empresas productoras de bebidas de moderacion,
las divisiones menores de dichas entidades, en igual medida, han dejado de
percibir valiosos recursos para auspiciar las formativas, pues a la luz del
segundo inciso del articulo 147 de la Ley de Deporte, Educacion Fisica y
Recreacién, “los organismos deportivos que reciben auspicios 0 recursos a
cambio de publicidad de bebidas de moderacion, deberan destinar no menos
del 20% de dichos auspicios y recursos a las divisiones inferiores.”
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situacion es necesario reformar la Ley Organica de Comunicacion con el objeto
de permitir la publicidad y propaganda de las bebidas de moderacion en los
medios de comunicacion social, siempre y cuando se respeten las previsiones
constitucionales referentes al derecho a la salud puablica; y,

En ejercicio de las facultades establecidas en el articulo 120 numeral & de la
Constitucién de la Republica, la Asamblea Nacional expide la siguiente:

LEY REFORMATORIA A LA LEY ORGANICA DE COMUNICACION

Articulo Gnico.- A continuacién del segundo inciso del articulo 94 de la Ley
Organica de Comunicacion, agréguese €l siguiente:

“Se excepttia de esta prohibicién a fa publicidad o propaganda de las
bebidas de moderacién, es decir aquellas que, de acuerdo a la norma
técnica pertinente, contienen un porcen taje inferior al 5% de alcohol
etilico por volumen’.

... Dado en DM de Quito en el Palacio Legislativo de la Asamblea Nacional del
Ecuador a los XX dias del mes de XXX del 2016
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Los abajo firmantes apoyamos el Proyecto de la Ley Reformatoria a la Ley

Organica de Comunicacion

Nombre del Cédula de Ciudadania |Firma

Asambleista

Pt Cowilllo 109540080
Ulges Dopiy, | 001909820

5\ 09099090 20
| Jabavhe s | BHAIITLY

Ma. Meporndvo 0k | I 122464 ¢

feavaswo ?;LJYME\M\

'/ ’PQU\l 09 /pm on QBQ)_SG:\-&BSP
RENE  CAZ /704693062
Wosp Elusen Mowa | 260259974¢

Wnu|Toenas Nuved 21020135~ &

Mosien /3,&,4 A 091490285 F
:ﬁ’{e > 70 | 1% ;3;!7(&;8([(5
e

O S029uUS S € &

d

e

ﬁéﬁﬁﬂwo ECAMAR (AT £
Bq’?‘;{y fjj}" = J/ék"f//jé 2o - Y

qu/&ioé% Palaaa Joab 3o
o 1eee o 090098 22-3
'@@\o Dz > oz 08006 950> 1
Reute Ol | dapwasivz

%;ﬂtm ,A/(?ndn 17/3/45323 Ly 7oy
%j)éz-z‘—;;) //,479?325-72/ / e




. 5:f2§%%!!
T

aiE-2097

ASAMBLEA NACIONAL
REPFOBLEICA DEL EQUA &3[}?11

OIS o7 o=

OCr\:Z;u/. o ke (rege,

Q005 23245265

:Diq,mﬂ @O EW)/ ;

1401 6200 >

B 09 cfg,,/’/»f‘rzv

(10937370 3

¢
Q Lixelro Qﬁ?ﬁ/j

ONINIDS) R0 A _L

oYy YA

Rbulﬁﬁ@bu~

o3eccy27w/

D200 Qoa T KB =2

(.f‘\.k SRl Goc amaal

). oz paeoH

Ui fensed

5 YCREE8T 2

\erdhics Guagra
jofﬁiﬂﬂ' ipq}}

Lois MoGeE.  pogenefz

| 031494
. G\ 0O -

———




